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Una trayectoria en evolución

2003: 
El CVVGi tiene como objetivo

la gestión de las vías verdes

de la província. Poco más de

100 km.

2013:
Se crea la ruta

transfronteriza Pirinexus,

350 kilómetros de ruta

cicloturista señalizada. 

2022:
La entidad ya gestiona más

de 500 kilometros de rutas

de diversas tipologías.

+ 500 km100 km



Esta compleja situación de diversidad en las tipologías de rutas genera

confusión entre los usuarios: 

todas las rutas son anunciadas bajo el nombre “Consorci de les víes verdes de

Girona”, a pesar de que no todas corresponden a la tipología de vía verde.



El origen de Ecovies

2019: 
Focalizza realiza un trabajo

de diagnosis, situación y

retos.

2021:
Se crea la categoría “Vías

ciclables” para distinguir

rutas que no son vía verde.

Pero esta medida no es ni

suficiente ni adecuada para

solucionar la confusión.

2022:
Se licita el proyecto de

reestructuración de la

arquitectura de marcas

del Consorci.



CONCLUSIÓN:
 

se necesita crear una marca fuerte y coherente, paraguas para todas las

iniciativas cicloturistas y de movilidad gestionadas por el Consorci.



La confusión no es terminológica, 

sino ESTRUCTURAL.



Un proyecto de largo recorrido

Análisis previo:
Entrevistas a los técnicos

del CVV, encuestas a

usuarios y reuniones con

agentes y grupos de

interés del territorio.

Minimilks: Empresa encargada de desarrollar el proyecto. Lo dividen en 3 fases:

Definición 
de la nueva estrategia de

marca con la actualización

de la marca institucional y

la creación de la nueva

entidad comercial.

Diseño
del nuevo ecosistema

de marcas.
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Resultado: Nueva imagen / marca paraguas





Imaginario que evoca el símbolo

Created by Olena Panasovskafrom the Noun Project

G de Girona E de Ecovies

Flecha direccional

MovimientoCarita sonriente

Naturaleza



Nueva identidad institucional

Se mantiene el nombre legal de la entidad para evitar conflictos con los Estatutos pero se renueva

profundamente su imagen gráfica.

Se establece un nuevo protocolo de usos para no caer de nuevo en la confusión.

La imagen institucional será ahora más sobria y diferenciada de la comercial.



Resultado: Nueva imagen institucional



Una nueva jerarquía para una red más clara



La convivencia institucional

Minimilks ha desarrollado una serie de aplicaciones visuales que permiten la correcta integración del nuevo logotipo

con el de otras entidades. Destaca la de la Diputació de Girona, pieza clave en la estructura del Consorci y cuya

presencia visual siempre debe estar garantizada.

¿Cómo conseguir que sea coherente y no complique la comunicación del mensaje?



El reto de la comunicación

Plan de comunicación. Fases:

1.  Presentación a agentes profesionales del territorio.

2.  Presentación a la prensa.

3.  Cambio de imagen en RRHH, publicación de video y landing page en web.

4.  Asistencia a eventos profesionales.

5.  Asistencia a ferias de público final de proximidad (Girona - sur de Francia - resto de España).

Un cambio, muchos públicos



Sobre el terreno: debates abiertos

Qué priorizar:

La correcta señalización sobre el terreno (cambio de TODAS las señales teniendo en cuenta que hay

aproximadamente 5.500 ud. entre todas las rutas).

La sostenibilidad del cambio apostando por la substitución gradual se la señalización y optimizando tipología y

cantidad de señales acompañado por una información exhaustiva mientras convivan las dos imágenes. 



¡Muchas gracias!


